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ATO CONVOCATORIO
012/2016
MAR - Museu de Arte do Rio

1. INTRODUGAO

Considerando que o Museu de Arte do Rio — MAR é uma das éncoras do plano de revitalizagéo da
regiGo portudria da cidade do Rio de Janeiro, localizado na Praga Maud, em dois prédios interligados,
n25e n? 10 (Escola do Olhar e Palacete D. JoGo VI) e dreas externas;

Considerando que o MAR é instituicdo museolégica comprometida com a reflexéo acerca da produgéo
artistica no contexto da cultura visual e atento as suas implicacdes ambientais, histdricas, sociais,
econdmicas, culturais e politicas;

Considerando a necessidade de se consolidar a identidade visual do MAR, por meio da execugdo e
produgcéo de materiais grdficos especificos de cardter institucional, com vistas & divulgacdo das
exposi¢des e atividades da Escola do Olhar, bem como da programag¢do mensal do museu;

Considerando que o INSTITUTO ODEON, entidade cultural de fins ndo econémicos, com endereco de
sua matriz na Rua Herval, 480, Belo Horizonte — MG, CEP 30.240-010, CNPJ 02.612.590/0001-39, e
endereco de sua filial na Praga Maud, n% 05 e 10, Rio de Janeiro — RJ, CEP 20.081-240, CNPJ
02.612.590/0002-10, ¢ ogestor operacional do MAR - Museu de Arte do Rio, em razdo de “contrato de
gestdo” celebrado em 27/04/2012 com o Municipio do Rio de Janeiro, por meio da sua Secretaria
Municipal de Cultura, com vigéncia inicial de até 2 (dois) anos, visando a gestdo operacional daquele

museu;

O INSTITUTO ODEON resolve publicar o presente Ato Convocatério nos seguintes termos:

2. OBIJETO

O objeto do presente ato convocatorio é a selegdo de prestador de servicos de assessoria de imprensa,
em atendimento as necessidades do Museu de Arte do Rio, doravante denominado MAR, conforme

defini¢es abaixo:

a) posicionar e consolidar o MAR como um dos destaques culturais da cidade, ampliando sua
visibilidade e contribuindo para aumentar o fluxo de visitantes no museu;

b) consolidar a imagem da Escola do Olhar como uma instituicdo de vanguarda na drea da
educagdo, com seu programa de formagdo de educadores, diferentes nticleos de estudo e pesquisa,
atividades educativas e sua biblioteca;

c) transformar os diretores do MAR em porta-vozes referéncia, fontes ndo sé para projetos
desenvolvidos pelo museu, mas também para pautas relacionadas as artes visuais, museus,
exposi¢des, relacdo entre arte e educacdo e gestdo de institui¢bes culturais;

d) gerar maior visibilidade para o MAR, construindo uma imagem positiva do museu junto ao
publico e posicionando-o na midia como referéncia;
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e) aproximar a instituicdo e seus porta-vozes dos jornalistas-chave de diferentes dreas, de

forma a valorizar a sua imagem;

f) garantir uma exposicdo qualificada junto a midia, abastecendo-a continuamente com
informagdes sobre o museu, sua programagdo, novidades e outros assuntos relevantes;

g) apresentar o museu em todas as suas dimensdes: arte, cultura, educagdo, turismo;

h) mapear todos os publicos de interesse do museu e identificar quais sdo os veiculos/meios

para atingi-los;

i) acompanhar o planejamento e a montagem de novas exposi¢des, a formagdo do acervo do
museu e tracar metas para divulgagdo de sua programagao anual, bem como do programa da

Escola do Olhar.
2.1. 0 escopo dos servigos a serem prestados pela assessoria de imprensa contempla:

a) elaboracdo de releases e notas (institucionais, de exposi¢bes e atividades da Escola do

Olhar), que serdo enviados a imprensa;

b) elaboragdo de pautas sobre o mercado de museus e de artes visuais, e sobre gestdo de

instituicdes culturais que serdo enviadas a imprensa;
c) interface com os jornalistas setoristas de cada divulgacao;

d) apuracdo, coleta de dados e outros materiais adicionais como fotos, videos, folders etc.
junto ao museu, necessarios para enriquecer o trabalho da imprensa e aumentar o interesse pelas

pautas sugeridas;

e) elaboragdo de listas de jornalistas estratégicos para envio de press kit institucional do museu
de acordo com cada acdo especifica (envio, layout, produ¢do e impressdo do material sdo
responsabilidade da equipe de Comunica¢do do MAR);

f) identificacdo dos setores da midia nos quais haja maior receptividade ao MAR;

g) contato com os jornalistas a fim de seguir o planejamento de publicagdes
especiais/suplementos que estejam de acordo com o calendario de atividades do museu;

h) monitoramento das pautas sugeridas, fornecendo informag¢des extras, agendando

entrevistas e tirando duvidas;

i) atendimento aos pedidos de jornalistas servindo como filtro entre eles e 0 museu, evitando

possiveis situagdes de desgaste;

)] auxilio com a preparacio de porta-vozes em entrevistas estratégicas;
k) acompanhamento de entrevistas por teleconferéncia ou ao vivo;
) uso do mailing completo de jornalistas no Brasil;






